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Ixtisaslagmus televiziyalarda xoborin qrafik holli

Xiilasa

Rogomsal televiziyalarin genis orazilori shato etmasi televiziya jurnalistlori qarsisinda yeni im-
kanlar acib. Texnologiya vo izlayici istoyindoki forqglilik iso ixtisaslagsmis kanallarin yaranmasina
sobab olub.

Moqalodo ixtisaslagsmis kanallarin {imumi kanallarla oxsar vo forqli cohatlori, hodof auditori-
yalar1, yayim prosesinda istifads edilon yeni texnologiyalar, tematik yayimda xaborin qrafik halli,
data jurnalistikanin 6nomi, xiisusiyyatlori, Azorbaycanda totbiqi arasdirilib. Arasdirmada vizuallas-
dirmanin televiziya xobarlorinds ilk talob kimi ortaya qoyulmasina diqqgot ¢okilib. Bildirilib ki, mii-
asir televiziyalarda xoborlorin togdimatinda vizual vo audio effektloro genis yer verilmoklo yanas,
grafik hall do miithiim ohomiyyet kosb edir. Televiziya yayiminda yeni texnologiyalardan istifado
mozmunun yaradilmasi, 6tiiriilmasi va istehlak prosesini kokiindon doyisib. Qrafiklor, xaritolor, in-
fografikalar, animasiyalar xobarin mozmununu daha anlasilan edir, keyfiyyati vo tosir giiclinii arti-
rir. Miasir texnologiyalar yayimin keyfiyyati ilo yanasi, somarsliliyini va interaktivliyini ds artirib.
Azorbaycanda data jurnalistikaya 6nom veron media organlarinin faaliyystinin arasdirilmasi zamani
golinon noticoyo osason, qrafikalarla is istonilon soviyyado deyil. Sobob iso bazarin liber formada
deyil, biidco asasinda ayaqiisto galmasidir.
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Graphic Solution of the News on Specialized Televisions

Abstract

The expansion of digital television has opened new opportunities for television journalists.
Differences in technology and viewership have led to the emergence of specialized channels.

This article explores the similarities and differences between specialized and general channels,
target audiences, new technologies used in the broadcasting process, graphical solutions for news in
thematic broadcasting, the importance and characteristics of data journalism, and its application in
Azerbaijan. The study emphasizes that visualization is a primary requirement in television news. It
is highlighted that, in modern television news presentations, graphic solutions, alongside visual and
audio effects, play a crucial role. The use of new technologies in television broadcasting has
fundamentally changed the processes of content creation, transmission, and consumption. Graphs,
maps, infographics, and animations make news content more understandable, enhance its quality,
and increase its impact. Modern technologies have improved both efficiency and interactivity, in
addition to broadcasting quality. The study concluded that media organizations in Azerbaijan,
which emphasize data journalism, still face challenges in utilizing graphics effectively. The main
reason for this is that the market is driven by budget constraints rather than free-form production.
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Giris

Rogomsal televiziyalarin genis orazilori ohato etmosi ixtisaslagmis kanallarin sayin1 artirib. Tele-
viziya tamasacilarinin maraq dairslorine uygun proqramlar izlomok istoyi reallagib. Milli kanallarda
reklam bloklarmin uzun zaman almaga baglamasi, xoborlorin maqazinlosmasi va reyting istoklori ki-
mi tamasacini televiziyadan uzaqlasdiran mosololor gerido qalib. Texnologiya diinyasinda doyi-
sikliklor vo daha az maliyys ilo ¢ox sayda kanalin ortaya ¢rxmasi tematik televiziya kanallarinin ge-
sidlonmasing do tosirsiz qalmayib. Arasdirmalarda ixtisaslagsmis kanallarin yaranma sababi texnolo-
giya v izloyici istoyindaki forqlilik kimi xarakterizs edilir (Celikcan, 2001).

Tematik kanallar osas televiziya kanallarma ciddi alternativ sayila bilor. Ixtisaslasmis kanallar
imumi kanallardan secilir vo imumi xiisusiyyatlors malik mohdud hadaf auditoriyasma malikdir.
Mohdud hadof kiitlosinin ortaq maraqlari yayimin mozmunu miioyyanlasdirir. Bir s6zlo, tematik
televiziya kanallari, yayim mozmunu vo hodof auditoriyasi nozors alinmaqla mohdud auditoriyaya
malikdir, hadof kiitlosi imumi tamasag1 yox, xiisusi auditoriya qruplaridir. Xobarlor, sanadli filmlar,
idman, musiqi vo banzar janrlarda tematik televiziyalara rast golinir (Cetin, 2009).

Tadgiqat

Ixtisaslasmis kanallarmn hor birino xas &zollik onlarm {imumi auditoriya ovozina balli bir tama-
sac1 qrupuna linvanlanmasidir. Tematik kanallar tok bir mévzuda yayimlanan kanallar oldugundan
har kasin izlomasi {i¢iin olgatan olmayan xiisusi tezliklordo yayimlanir. Celikcana goro, bu kanalla-
rin yayimi xiisusi tamasagi qruplarina istigamatlonir, onlarin zévqlarine uygun mozmun yayimlayir
(Celikcan, 2001).

Xobar sahosindo ixtisaslasan televiziyalarda vizuallagdirma ilk tolob kimi ortaya qoyulur.
Televiziya xoborlori — informasiya ilo zongin materialdir vo izloyicinin onu gavramasi ii¢lin miioy-
yon oqli i tolob olunur. Arasdirmalara asason, yadda saxlama, bir qayda olaraq, verilmis molumat-
larin movzularinin qaranliq xatirlanmasi formasinda reallagir. Yeni formatlari genis viisot almasina
baxmayaraq, xobarlorin ¢atdirilma vo "qablagdirma" iisullar1 daim doyisir.

Stiratli vo hoddon artig ¢ox olan molumat axmnini izloyiciys oOtiirmok liglin forqli yollardan
istifado edilir. Xiisusilo do statistik vo rogom dolu molumatlarin auditoriyaya doqiq vo diizgiin
oOtliriilmoasi tiglin vizual hall vacib amildir. Xoborlorin togdimatinda vizual vo audio effektlora genis
yer verilmoklo yanasi, qrafik hall mithiim shomiyyat kasb edir. Qrafiklor, xaritalor, infoqrafikalar,
animasiyalar xobarin mozmununu daha anlasilan edir, keyfiyyati vo tosir giiclinii artirir.

1. Yayim prosesindo texnologiyalardan istifada

Televiziya yayiminda yeni texnologiyalardan istifado mozmunun yaradilmasi, otiiriilmasi va is-
tehlak prosesini kokiindon doyisib. Miiasir texnologiyalar yaymmin keyfiyysti ilo yanasi,
somarsliliyini vo interaktivliyini do artirib.

Rogomsal yayim yiiksok keyfiyystli audio vo video otiiriir, eyni spektrdon daha ¢ox kanal vo
yiiksok daqiqlikli mozmun yayir. Peyk vo kabel yayimi sifaris asasinda ¢oxsayli kanal vo mozmunu
tamasacilara ¢atdirir. Yiiksoksiiratli internet osasinda yaradilan yeni nasil interaktiv rogomsal tele-
viziya olan IPTV birbasa yayim vo sifaris osasinda videolar togdim edir. IPTV interaktivliys imkan
yaradir. Internet vasitasilo birbasa tamasacilara toklif olunan media xidmati olan OTT platformalar1
Netflix, Hulu, vo Amazon Prime kimi xidmoatlor mozmunu birbasa internet {izorindon ¢atdirir. Bulud
texnologiyasi iso yayimgilara mozmunu daha effektiv saxlamaq, idaro etmok vo gatdirmaq imkani
verir. Bulud texnologiyasi canli yayimlarla yanas1 maozmunun codval vasitosilo Gtiirtilmesi zamani
da olveriglidir. Belo ki, avtomatlagdirma zamani insan miidaxilosi azalir, etibarliliq artwr. Yiiksok
doqiqlikli ve ultra-yiiksok doqiqlikli yayim SD, HD, 4K vo 8K mozmunu tamasacgilara daha canli
togdim edir. ©On son texnologiya olan avtomatlasdirilmis yayim vo siini intellekt kameralarin
harokotini, sasi, real vaxtda torciimo vo altyazida inqilab yaradib. Bir s6zls, yayim prosesindo
texnologiyalardan istifade mozmunu realligin forqli miistovisinde izlayiciye ¢atdirir.
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Qeyd etdiyimiz kimi, a¢iq rogomsal molumatlarin genis molumat bazasi media mozmunu da
rogomsallasdirib. Rogomsallasmanin pik hodds ¢atmasi jurnalist iiclin boyiik imkanlar agib. Artiq
media rogomsal informasiyalara sdykonan data jurnalistikaya daha ¢ox sormays ayirir.

2.Data jurnalistikanin shomiyyati

Mbolumatlar iizorindo qurulan data jurnalistika tokco codvallordon ibarst rogom toplusu deyil.
Data jurnalistika infoqrafikadan istifado etmoklo detalli xobor yazmaga imkan yaradir.
Arasdirmanin faktlara, roqomloro osaslanaraq yazilmasi jurnalistin igini asanlasdirir (Mayyer-
Shenberger & Kuk'yer, 2013).

Data jurnalistika jurnalistloro hekayolor s6ylomok iiclin yeni vo maraqli yollar toklif edir.
Datadan ilk dofs 19-cu asrds istifado edilib. 1821-ci ildo “The Guardian” gozetindo Simon Rogers
miixtolif kateqoriyalardan olan tolobolorin saymi gostoron moktoblorin siyahisint dorc edib (Data-
zhurnalistika, 2013). Amerikali jurnalist Adrian Qolovati iso 2006-c1 ildo ononavi matnlo birlikdo
strukturlagdirilmis, masinla oxuna bilon verilonlari toyin edon yazi ortaya qoyub (Makarova, 2020).

Data jurnalistinin foaliyyatinin osasini molumatlar, faktlar toskil edir. “Faktlarin mogsadi ¢ox-
funksiyalidir: onlar informasiya mesajmnin asasma da ¢evrils bilar, arqumentlor va siibuta asaslanan
stibut kimi ¢ix1s eds bilor” (Kim, 2004).

Data jurnalistikasinin miisbat torafi miirokkob moévzularin sadslosdirilmasi, problemin darinliyi-
no varmagq, forqli perspektivlor ortaya qoymaqdir. Osason siyasi, iqtisadi, tohsil vo digor saholords
ac1q verilonlar xobor halina salir ki, bu zaman da statistik savadliliq agiq malumatlardan faydala-
nir. Data jurnalistikada rogomsal malumatlardan alst kimi deyil, mévzunun, konsepsiyanin, acarin
formalasmasi ligiin asas resurs kimi istifado edilir (Shilina, 2013).

Jurnalistika artiq molumatlar asasinda yeni inkisaf dovrii kegir. Verilonlor yalniz statistik molu-
matlar — miqrasiya molumatlari, xostoliklor, siyasi sosvermolor, maliyys hesabatlar1 deyil. Rogomsal
iisulla sokil, video, audio materiallar da data jurnalistikanin toqdimat formasi kimi auditoriya qaza-
nir (Sherstyukova, 2012).

3. Data jurnalistikanin Azarbaycan tacriibosi

Xabar sahosindo ixtisaslasan televiziyalar siyasi proseslori, se¢ki noticolorini, segici davranisla-
rini1, partiyalarin populyarliq dinamikasini, iqtisadi gostoricilorin siyasoto tosiri ilo bagh sorgular vo
s. molumatlari izloyicilorlo daha ¢ox datalarla Gtiirmoys tistiinliik verir.

Iqtisadi yoniimlii televiziyalar iigiin iqtisadi gdstericilorin doqiq tohlili vo toqdimat1 vacib sort
oldugundan yayim zamam qrafikalara iistiinliik verilir. Auditoriyaya iqtisadi voziyyot obyektiv
datalarla &tiiriiliir. Izloyici inflyasiya, issizlik, UDM artimi, valyuta mozonnolori, maliyys bazarlari,
canli bazar molumatlari, enerji vo omtos bazarlar1 haqqinda statistik molumatlar1 data analizlorindon
alir. Qrafik tohlillor hom do mdvcud igtisadi trendlorin vo risklorin miioyyonlogdirilmasina, golocok
igtisadi tendensiyalarm proqnozlasdirilmasina sorait yaradir. Iqtisadi yoniimlii kanallar izloyiciloro
interaktiv qrafiklor, analiz vasitolori vo xiisusi totbiqlor vasitosilo molumat oldo etmok imkani
yaradir (Anderson & Rainie, 2012).

Diinyada “CNBC”, “Bloomberg” vo “Fox Business” kimi kanallar ham fordi izlayicilor, ham do
pesokarlar {igiin osas informasiya monbayi hesab olunur. Azasrbaycanda iso “Marja.az”, “Banker.az”
igtisadi yoniimlii onlayn platformalardir. Bu platformalarda osason biznes sektoru, maliyya
bazarlari, sirkotlorlo bagli xoborlor yayimlanir. Burada iqtisadi gostaricilorin tohlili vo prognozlar
infoqrafik materiallarla data mediasina bir sira istinadlar edilorak verilir.

“ARB 24” televiziyasi iqtisadiyyat iizra ixtisaslagmis kanal oldugu dévrde 6ziiniin “Azarbaycan
rogomlords”, “Diinya roqomlords” layihslorinds 6lko vo eloco do diinya iizro analitik hesabatlara
osaslanaraq data jurnalistikasinin toloblorine cavab veron mohsullar hazirlayib (Azarbaycan roqom-
lorda, 2022). “Roqamlor” infoqrafika buraxilis1 6zlindo miixtalif statistik molumatlar1 oks etdirib.
Statistik molumatlarda agiglanan son rosmi rogomlor, miixtalif illora dair rogemlorin miiqayisali
tohlili, gostaricilordo qeyds alman doyisikliklor verilib. Rogqomlor 6ziindo Azsrbaycanmn iqtisadi
gostoricilorini — UDM istehsali, ohalinin golirlori, ticarat dovriyyesi, ixrac vo idxal gdstaricilori,
enerji istehsali, dovlot biidcasine dair miixtolif gostaricilor, miixtalif sahalor iizro istehsal rogom-
lorini oks etdirib. Ragomlards xiisusi hadiso/tarixlorlo bagl statistika da olub.
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44 giinliik Vaton miiharibasi vo post-miihariba dovriinds artiq xobor kanali olan “ARB 24” te-
leviziyas1 xabarlorin qrafikalarla 6tiiriilmasine, rogomlorin mazmununa dayisiklik edib. Ermonistan
ordusunun mohv edilon harbi texnikalari, azad olunan orazilordo goriilon islor, orazilorin iqtisadi
potensiali, ohali say1, mosgulluq gdstericilori, kond tosorriifat1 potensiali ilo bagh gostoricilordon do
istifado edilib. Xobor sahasindo ixtisaslasan biitiin televiziyalarda oldugu kimi Azorbaycanda da
grafiklorin vo molumat vizualizasiyalarinin hazirlanmasi iiglin data osaslt hallor totbiq edilir. Ro-
gomlarin strukturunda timumi molumatin verildiyi basliq, spesifik molumatlarm yer aldigi yarim-
basliq vo statistik gostaricilor oks olunan sohifslors daha ¢ox yer verilir. Osason gdstaricilorin yer
aldig1 rogomlor daha boylik xronometraja sahib olur (Mark Coddington, Clarifying Journalism’s
Quantitative Turn, A typology for evaluating data journalism, computational journalism, and
computer-assisted reporting, 2015).

Tohsillo bagli xobarlords ds datadan istifads vacib amildir. Bels ki, qrafikalar auditoriyaya tohsil
sisteminin miixtalif aspektlorini anlamaq vo tohlil etmok imkani verir. Bura miisllim vo sagird sta-
tistikalar1, tohsil noticolori, investisiya vo biidco, tohsil metodlar1 vo proqramlar, tohsil bazarinin
toloblori vo s. aid edils bilor. "Tahsil" onlayn televiziyasi isini mahz bu prinsip asasinda qurur.
"Tohsil" TV televiziya kanallarinda elmi-madoni va tohsil programlarindaki informasiya qithgmi
qisman aradan qaldirir.

Natica

Media 6z prinsiplorini saxlamaq sortilo dovriin informasiya texnologiyalar1 ilo uzlagmaya
macburdur. Bu, onun {i¢iin vacibdir ki, jurnalistika sadoca praktiki vardislori yiiksok olan kadrlarin
kommunikasiya elmini zamanla 6ldiiriib yeni qaydalar1 kor-korans formalasdirmasin. Canli yayim-
lar zamani istifadogi reaksiyalarmin vo baxis molumatlarinin analizi, reytinglorin izlonmasi, molu-
matlarm tohlili, bir s6zlo dataya osaslanan interaktiv mozmun televiziya jurnalistikasinin keyfiyyoti-
ni artirmaq vo auditoriya ilo daha interaktiv olaqo qurmaq mogsadini dasiyir.

Tematik kanallarda real zamanda sosial sobokalor vo onlayn platformalarda izloyici maragini
miioyyanlosdirmak, tohlil etmok goalocok program strategiyasi baximmdan shomiyyatlidir. Bu, mux-
tolif yas qruplar1 vo maraq dairalori tiglin xlisusi mozmun hazirlanmasina yardim edir. Reklam-
veranlorin hadof auditoriyasina ¢atmasini tomin etmok tiglin do datanin rolu danilmazdir. Miistarilori
(oxucu, izloyici va dinloyici) anlamaq vo tokmillogsmoak {i¢iin rogomlor vo sorgular datalar tizorindon
verilmoali vo daim analiz edilmoalidir. Data bu istigamotdo pesokar vo analitik material yayimlayan
media qurumunun kdmoyino galir.

Olkomizdo media analitik baximmdan oziyyst ¢okdiyindon data jurnalistikasmnm inkisafi is-
tonilon soviyyayo golib ¢ata bilmoyib. Bunun bir ¢ox sobablori var, lakin asas sobab bazarin liberal
formada deyil, biidco asasinda ayaqiisto qalmasi ilo olagolidir.

Data jurnalistikas1 ilo mosgul olan jurnalist Ucln ixtisaslasma vacib amildir. Jurnalist miitloq
hansisa sahs iizro ixtisaslagsmalidir. Bu, iqtisadiyyat — maliyy9, energetika vo s. do ola bilor, turizm,
moadoniyyat, idman, siyasot do. Bundan slave jurnalist minimum soviyyado vacib programlari 6y-
ronmoali, Xabarin daha siiratli ¢atdirilmasi U¢lin analiz vo tohlil bacarigma yiyslonmoalidir. Sijet,
reportaj hazirlamaq {igiin ekspertdon agiglama alib, onun fikrino istinadla yanasi, roqomlor iizro
analiz gabiliyyati do asas sortlordondir. Cuinki texnoloji ingilabin jurnalistikani no qadar doyisdirdiyi
va doyisdirocoyi goz Onilindodir. Soffaf eynok vo ya kontakt linzalar kimi yeni texnologiyalarla
reportyor gozlorinin fokuslandig1 yerin video, foto sokillorinin, audio yazilarmin yazilacagi, 5G
sistemi vasitosilo molumati qobul edib, derhal morkozs 6tiiriilocayi do prognozlar sirasindadir.
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